NOS INGREDIENTS
GRAPHIQUES .

Version principale Version en négatif utilisée sur fonds
Notre logo de marque

existe en 2 versions

NOTRE LOGOTYPE

Vy Vr /
Notre logo en 2 mots! ﬂ“Cha n ﬂ“Cha n (rjciju?éie\f/ztblanche.

Il est constitué de trois éléments
fondamentaux : le rouge-gorge,
le A et notre nom. v ]

Et ce depuis 1983 !
Yy
Zuchan

Tous les supports de
communication doivent

Pantone® 485 C Pantone® 340 C étre signés par lun de
CMIN 01001000 CMIN 1000850 ces logos selon la couleur
RVB 224 0 26 RVB 0 152 95 de larriere plan.
HEX #E0001A HEX #00985F 4 h
RAL 3020 RAL 6024 UC an

: 30 mm :

Versions internationales

r
2 <
v I 4 N ) ) - Qe
Espagne &2 \.qu‘NDO;&ﬁ Chine (version 1) &S‘;, AR t‘:'i]«@ Toujours respecter
4 @" une zone de protection
autour du logotype,
équivalente a 1 hauteur
y e 2 d’icotype autour du logo.
Russie, Ukraine }ﬁwaH Chine (version 2) @.ﬂUCl‘fﬂh I’:‘kﬁ;&?
%

& CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Notre logotype @



NOS LOGOTYPES
ENSEIGNES

Chaque logo enseigne existe
en version rouge/vert et en
réserve blanche.

Aucune autre version ne doit
étre déclinée.

Ces logos peuvent étre utilisés en

cas de communication spécifique
sur un format mais il est préconisé
d'utiliser en priorité le logo simple
de lenseigne pour signer tous

les messages transverses.

LOGO PRINCIPAL
v

LOGO SECONDAIRE
v

Hypermarché ﬁ“Chan #\&“Chan
Y, Vr
Supermarché ﬂ“Chan ﬂ“Chan
- %
Proximité @y%\;UChan ﬂ“:han
. 5 %
L AT Auchan.fr
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NOTRE SIGNATURE

Lorsque le logo est suivi de la
signature, il est utilisé uniquement
en rouge monochrome.

Le bloc logo et signature existe
avec licotype seul ou avec

le logotype entier. Il sert a signer
des messages transverses et
institutionnels sur la marque.

Pantone® 485 C Pantone® 631 C
CMINOIOO1I000O0 CMIN698200
RVB 224 0 26 RVB 66 176 200
HEX #EOOO1A HEX #3EBOCS8

5!

(et la vie change n/“

I

] A“Cha n
(et la vie change .(/)
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LES INTERDITS

Ces utilisations du logo sont interdites :

Zuchan Zuchan

Ne pas utiliser Ne pas modifier
une autre typographie linterlettrage.
I‘g I‘q
| \‘u an & \\ u an
Ne pas intervertir Ne pas modifier les couleurs
les couleurs. (seule exception sur la santé)

Ces utilisations de Uicotype sont interdites :

A=

Ne pas inverser Ne pas dissocier
licotype. le rouge-gorge bicolore.

Y
Fax an

Ne pas modifier
les proportions entre
le nom et licotype.

ﬁu an

Ne pas pivoter
le logotype.

r\\

Ne pas modifier les
proportions entre le
rouge-gorge et le « A».

Sont aussi interdits :

Toute modification
du design de la signature

letla vw

Lutilisation du logo ou de licotype
en rouge monochrome en dehors du
bloc logo / signature.

vant non umbratis fallaciis res
agebatur, sed qua palatium
est extra muros, armatis

mne circumdedit.

& \\

palu- damento commuwj,
haec nihil.
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NOTRE SYSTEME Le systeme graphique en 3 étapes
GRAPHIQUE

Notre territoire prend forme!
Notre systeme graphique est riche
et structurant, il donne a la

marque son caracteére identitaire Je place mon logo Jecréelaligne
grdce a trois ingrédients clés : d’horizon

le logo, la ligne d’horizon et le
rouge-gorge.

Zuchan

@ Lc:lg

Loiseau entre m

en scene | psu
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® ®

Je place mon logo Jecréelaligne
d’horizon

Auchan
Une forme simple issue d’un cercle, jamais utilisée dans sa forme
complete mais agrandie pour étre réinterprétée en ligne d’horizon.

Ne pas utiliser systématiquement la ligne d’horizon, mais la placer
dans les cas suivants :

- pour héberger le logo lorsque nécessaire ;

« pour hiérarchiser des contenus;

- pour héberger un message lorsque le visuel ne le permet pas.

Une forme utilisée uniquement en rouge Auchan ou en blanc.

Auchan
Placer le logo en bas Placer le logo en haut
a droite pour signer a droite pour introduire
un message. une information.
_) h

De maniere occasionnelle,
notamment sur des formats
tres étroits, possibilité de
placer le logo centré en bas
ou en haut.
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@ L oiseau entre en scéne

Loiseau sur la ligne d’horizon

- L' oiseau est toujours rouge ou blanc,
de la méme couleur que la ligne d’horizon.

- Loiseau se situe toujours dans le creux
(ligne d’horizon concave) ou au sommet
(ligne d’horizon convexe) de la ligne
d’horizon.

- Utiliser une couleur ou une image pour
le fond qui permet une meilleure lisibilité
du contenu.

Ligne d’horizon concave

#Auchan

Ligne d’horizon convexe

Loiseau sur une accroche

« Loiseau est toujours rouge ou blanc,
de la méme couleur que laccroche.

« L' oiseau peut étre positionné sur
lensemble
des lettres de lalphabet, non accentuées.

« Placer loiseau sur la premiere ligne de
laccroche de maniere @ conserver une
bonne lisibilité.

Privilégier le positionnement
sur le centre de la premiére ligne.

- Utiliser une couleur ou une image pour
le fond qui permet la meilleure lisibilité
du contenu.

+ La taille de loiseau est comprise entre 1 fois
et 2 fois la hauteur de la lettre capitale.

- L €

Lor\e Taille minimale
m ———————
ipsu E-f_ y

Taille maximale

Loiseau en relation avec des humains

« Loiseau est toujours rouge ou blanc,
de la méme couleur que la ligne d’horizon.

- Utiliser la couleur qui permet la meilleure
lisibilité du contenu.

- Obligation de faire interagir loiseau
avec un/des sujet(s) humain(s) d'un visuel
pour lui donner un vrai réle (voir page
précédente).

« Choisir un visuel qui permet de placer
loiseau sur un objet tout en conservant
la bonne lisibilité du produit.

« Veiller a respecter une taille réaliste
avec la vraie taille d'un rouge-gorge.

Zuchan
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Mise en application

L oiseau sur la ligne d’horizon Loiseau sur une accroche Loiseau en relation avec des humains
Auchan Auchan
l.'oise'zu L‘oiséﬂu
sur une sSur une
accroche accroche

—

" accroche
plus longue

Auchan Muchan MAuchan Auchan
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Loiseau, icone de marque
Lutilisation de L'oiseau

L'oiseau est un élément
d'animation et d’identification

de notre marque. Il ne doit jamais
étre modifié, accessoirisé ou
détourné de quelques facons

que ce soit.

La taille Le sens
Conditionnée par la taille du document Le bec est toujours du cété droit.
(voir pages suivantes).

Il doit toujours étre immobile

et ne doit pas donner limpression
de voler (sauf exception en vidéo,
voir page suivante).

\

Lorsqu'il est utilisé avec l'un En entier
des 3 systemes (sur la ligne
d’horizon, sur laccroche ou

en interaction avec un humain),
veiller a respecter les regles En rouge ou en blanc Le fond

dutilisation de loiseau. Coloré ou photographique.
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Version pattes allongées

Pour une utilisation sur des
formes courbes (ligne d’horizon,
lettres rondes, etc), un oiseau avec
des pattes légérement allongées
a été crée.

Cette version permet ainsi d'éviter
les espaces blanc qui apparaissent
avec loiseau standard

(voir exemples ci-contre).

Réserver uniqguement cette version
de loiseau sur ce type de forme
et jamais sur une forme droite.

\..

Version Version
standard allongée

Différence entre la version
standard et la version allongée

S

40,

Exemple d'utilisation ~ Exemple d'utilisation
de loiseau standard de loiseau allongée
sur la ligne d'horizon.  sur la ligne d’horizon.
Utilisation interdite. Utilisation obligatoire.

Exemple d'utilisation ~ Exemple d'utilisation
de loiseau standard de loiseau allongée
sur une lettre ronde. sur une lettre ronde.
Utilisation interdite. Utilisation obligatoire.
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Les interdits

Ces utilisations de loiseau sont interdites :

A 4L >4

Loiseau ne peut Ni étre coloré. Il ne peut pas étre On ne peut pas Il ne peut pas On ne doit pas rajouter
pas étre pivoté. étiré en hauteur ou appliquer de étre coupé. d'élément sur l'oiseau.
en largeur. symétrie a l'oiseau.

Il ne peut pas étre On ne peut pas lui Un contour ne peut On ne peut pas jouer On ne peut pas modifier
recouvert par un rajouter un attribut. pas lui étre appliqué. avec un dégradé. le dessin loiseau.

autre élément

graphique.
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NOS NORMES GRAPHIQUES

Positionnement
de la ligne d’horizon

Systéme centré (A3/A4/A5)

Proportion de l'oiseau
sur la ligne d’horizon

Le systeme centré s'utilise avec
ou sans loiseau.
Lorsqu'il est utilisé avec loiseau :

- loiseau doit avoir une
taille minimale de a/3,
définie selon le format
du support ;

- sa taille maximale
est égale a « a».

Pour plus de flexibilité, il est
possible de faire coulisser la ligne
d’horizon a la verticale, entre les
hauteurs minimale et maximale
fixées.

axbhb

Hauteur
maximale
Hauteur maximale
Hauteur minimale
a
" 3
,, ! Hauteur
S ch W maximale
%
L 11 ] L Il |
b b b b

a = hauteur minimale pour le placement de la ligne d’horizon
le logo a besoin d'un minimum de respiration.

Sur tous les formats :

1) Lorsquelle est dans la partie
basse, la ligne d’horizon s'utilise
dans sa forme concave.

T Auchans

2) Lorsquelle est dans la partie
haute, la ligne d’horizon s'utilise
dans sa forme convexe.

e

I]Chﬂl'l 5

[V

3 Rm:h &
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Systeme centré (A3/A4/A5 /carré)

Proportion de l'oiseau
sur la ligne d’horizon

a
— 4 a
3 < I \ < A3/ A4 / A5 a litalienne Carré

2.2 | seAuchans
oy Fuchans
3 § %n_

.............. e

Le systeme centré s'utilise
avec ou sans loiseau.

a = hauteur minimale pour A
le placement de la ligne ] 3
d’horizon, le logo a besoin a B A :
d’'un minimum de respiration. . 3 v » .

R L1135

......................... S
> 5 b5 b b a| [ . B
Ll .I?f: i1
a =] a a
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Systeme centré kakémonos/
autres formats)

Proportion de l'oiseau
sur la ligne d’horizon

S A

Exception : Proportion .

de Uoiseau sur la ligne a [ g M
d’horizon sur un kakémono -

et sur un format rond ' I It I 1L It I It !

--------------------------

a = hauteur minimale pour a K _______ % B }

le placement de la ligne

d’horizon, le logo a besoin - a|:
d’'un minimum de respiration. a \

oo
&
—
Al
o

Ll
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Systéme décentré
(A3/A4/A5/carreé)

- A -
= x|
B b b b L " i L 2 I " i L 3 i
F Pour passer du systeme centré a décentré,
Ve loiseau et la ligne d’horizon se décalent d'une case
2 ! vers la gauche.
Loiseau passe alors de 1 vers 2.
b b b b b
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Systéme décentré
(kakémonos / autres formats)

e

& i

Le systeme décentré ne fonctionne pas
avec le format circulaire.
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Cas particuliers

Proportion de loiseau
sur la ligne d’horizon

<] # <o

2
2 - A &
32 | Auchant
? %
-------------------------- ; S 4 __'a::.-n-“-...--_]%
_ O SRR RN FSUPRRRRN SRR S
Il existe quelques supports JEUSURIORTS! ORI ﬁlva

particuliers ou les régles I , | i I " .

de construction ont da étre axs — | | — b b b b b

modifiées. La seule différence ——
est la subdivision de « a ».

Les regles décrites précédemment
sappliquent également

a ce systeme. hauteur minimale
a

Les supports concernés sont | | [T e e ] 4
les affichages publicitaires 4x3 m, a - ) A )
la téte de lettre, les notes et cartes AR STl CHON a
de visite. f 7 =2 — 17

- T I i ) Al | &.....
Cette liste est non exhaustive. b b b b S A _.g._.,sw

a a a a

a = hauteur minimale pour le placement de la ligne d’horizon
le logo a besoin d'un minimum de respiration.
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LA TYPOGRAPHIE

En toutes lettres !

Nous avons a disposition

une bibliotheque composée
d’'une typographie principale
et de typographies
d'accompagnement qui
qualifieront nos prises

de paroles.

Typographie principale
(caracteres latins et cyrilliques) :
Sana Sans Alt

Utilisation de la typographie principale
sur tous les outils de communication
(interne et externe) et sur toutes

les typologies de supports : print, web...

NOUS L’AVONS CHOISIE
en pensant a vous |
0123456789% @< &«n?#

Sana Sans Alt Book _ _ .
Cette typographie donne envie de vous lire

Sana Sans Alt Book Italic _ .
Cette typographie donne envie de vous lire

Sana Sans Alt Medium . . .
Cette typographie donne envie de vous lire

Sana Sans Alt Medium Italic . .
Cette typographie donne envie de vous lire

Sana Sans Alt Black
Cette typographie donne envie de vous lire

Sana Sans Alt Black Italic . . .
Cette typographie donne envie de vous lire
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Typographie secondaire : Eufoniem
Utilisation de la typographie secondaire essentiellement
en magasin et sur les supports prints, le discours prix ou

produit alimentaire. Possibilité de l'utiliser pour marquer
la relation.

Awwf O(u Pé,rw
Ca tmfpﬂwzw o(e voug vewr |
01234567129% @t % 714

hie derne erwie
o(ebT”EW

Typographie bureautique : Arial
Utilisation de la typographie systeme uniquement pour

les supports bureautiques : document Word, PowerPoint,
mail...

Entre nous,
on se dit tout

Ca va vous plaire !

0123456789%@E&?1#

Arial régular
Cette typographie est simple et lisible

Arial régular italic
Cette typographie est simple et lisible

Arial Bold
Cette typographie est simple et lisible

Arial Bold italic
Cette typographie est simple et lisible
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LA PALETTE DE COULEURS Nos 2 couleurs Nos couleurs Nos couleurs secondaires

— prioritaires principales
Oh ! Les belles couleurs . . ‘ . ‘ . l

‘ Réserver la couleur noire
a Lécriture des textes courants.

Notre palette se compose

de 6 couleurs principales qui
s'inspirent de l'univers Auchan
et de la vie de nos clients.
Chacune de ces couleurs est
déclinée dans une palette
secondaire de 8 couleurs, créant
ainsi les nouvelles couleurs
d'accompagnement de la
marque...

A utiliser exclusivement et sans

modération sur tous les supports
de communication !

Utilisation en majeur des couleurs
prioritaires pour les fonds (blanc
et rouge) et pour la typographie
(noir, blanc et rouge).

En complément, utiliser la palette
de couleurs principales ou
secondaires.

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

Limiter le fond noir
a une utilisation

4 exceptionnelle
\ (tee-shirt, casquette...)

Zuchan

Fond blanc
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Rouges

Les déclinaisons de rouges
a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les :

- aplats;

. tétieres;

« conceptions des créa.

Pantone® 485 C
CMIN 0100100 0

RVB 224 0 26
HEX #EOOO1A
RAL 3020

RAL 2001

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

#Zuchan #Zuchan Zuchan

-

Pantone® 487 C
CMIN 2 44380
RVB 241 166 147
HEX #F1A693
RAL 3012

Pantone® /597 C
CMIN O 85100 4
RVB 209 65 36
HEX #D74022

Zuchan

Pantone® /7416 C Pantone® 198 C Pantone® 1797 C
CMINO 72700 CMINO 85460 CMIN297857

RVB 229 106 84 RVB 231 67 96 RVB 203 51 59
HEX #EB6852 HEX #E/4360 HEX #D13239
RAL 2012 RAL 3018 RAL 3027

Pantone® 1805 C Pantone® 208 C Pantone® 202 C
CMIN 5 96 80 22 CMIN 1510037 45 CMIN 9 100 64 48

RVB 175 39 47 RVB 134 31 65 RVB 134 38 51
HEX #B3282D HEX #8C1D40 HEX #8B2332
RAL 3031 RAL 3004

Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan
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Jaunes

Les déclinaisons de rouges
a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les:

- aplats;

. tétieres;

- conceptions des créa.

Pantone® 127 C Pantone® 108 C Pantone® 7405 C Pantone® 7408 C

CMIN611670 CMINO5980 CMINO1197 2 CMIN525960
RVB 246 220 107 RVB 254 219 0 RVB 242 205 O RVB 2431910
HEX #F6DC6B HEX #FFDBOO HEX #F4CDOO HEX #FOBEOO
RAL 1018 RAL 1018 RAL 1023

Pantone® 2011 C
CMIN 0 481000

RVB 237 155 51
HEX #ED9B33
RAL 1006

Pantone® 138 C Pantone® 152 C Pantone® 166 C Pantone® 1525 C
CMIN 0O 521000 CMINO 651000 CMINO 761000 CMIN 18 80100 10

RVB 2221240 RVB 234114 0 RVB 227 825 RVB 189710
HEX #E2/7C0O0 HEX #EA7200 HEX #E75300 HEX #BD4700
RAL 1037 RAL 2000 RAL 2004 RAL 2001

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

#Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan #Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan

-5 =t =\ =t -5
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Verts

Les déclinaisons de rouges

a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les :

- aplats;

. tétieres;

« conceptions des créa.

Pantone® 382 C Pantone® /7745 C Pantone® 576 C Pantone® 360 C
CMIN3201000 CMIN 16 091 28 CMIN 54594 24 CMIN610850

RVB 196 214 O RVB 171173 35 RVB 120 157 74 RVB 108 192 74
HEX #C4D600 HEX #ABAC22 HEX #7A9C49 HEX #6CCO4A
RAL 6025 RAL 6018

Pantone® 340 C
CMIN1000850

RVB 0152 95
HEX #00985F
RAL 6024

Pantone® 361 C Pantone® 7742 C Pantone® 349 C Pantone® 357 C
CMIN 77 01000 CMIN 71 5100 45 CMIN 90 12 95 40 CMIN 92 18 94 61

RVB 67 176 42 RVB 74 119 60 RVB 4 106 56 RVB 33 87 50
HEX #3FAE2A HEX #49773B HEX #026937 HEX #1D5632
RAL 6018 RAL 6010 RAL 6002

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

#Zuchan Zuchan #Zuchan Zuchan Zuchan #Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan

& CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > La palette de couleurs



Bleus

Les déclinaisons de rouges
a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les :

- aplats;

. tétieres;

« conceptions des créa.

Pantone® 304 C
CMIN 430100
RVB 153 212 229
HEX #99DAEA
RAL 6027

Pantone® 631 C
CMIN740130

RVB 62177 200
HEX #3BBOC9

Pantone® 2945 C
CMIN100 53 216
RVB O /6 151
HEX #004A97
RAL 5017

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

#Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan

Pantone® 279 C Pantone® 2116 C Pantone® 7705 C
CMIN 683400 CMIN765600 CMIN 10013541

RVB 65 143 222 RVB 96 104 178 RVB O 112 150
HEX #3ESEDE HEX #6068B2 HEX #TO06E96
RAL 5023 RAL 5012

Pantone® /7710 C Pantone® 7713 C Pantone® 294 C
CMINB8O 8300 CMIN 10003026 CMIN100 69 7 30

RVB O 165 181 RVB O 125 138 RVB 0O 47 108
HEX #00A5B5 HEX #007B8A HEX #002E6D
RAL 5018 RAL 5021 RAL 5003

#Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan
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Violets

Les déclinaisons de rouges
a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les :

- aplats;

. tétieres;

« conceptions des créa.

Pantone® 502 C
CMIN10 33170
RVB 230 187 193
HEX #E6BBC1
RAL 3015

Pantone® 526 C
CMIN679300

RVB 117 47 138
HEX #752F8A

Pantone® 5135 C
CMIN 36 6810 31
RVB 126 84 117
HEX #815374

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

#Zuchan Zuchan Zuchan

Pantone® 493 C Pantone® 219 C Pantone® 2062 C

CMIN257173 CMIN19240 CMIN 288800
RVB 220 134 153 RVB 218 24 132 RVB 180 69 141
HEX #DF8797 HEX #E11383 HEX #B4458D
RAL 3014 RAL 4010 RAL 4008

Pantone® 249 C Pantone® 2105 C Pantone® 519 C
CMIN 42 9510 31 CMIN 10010003 CMIN 65 95 9 40

RVB 128 39 108 RVB 57 32 124 RVB 89 49 95
HEX #85276B HEX #39207C HEX #5C315E
RAL 4006 RAL 4007

#Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan
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Naturels

Les déclinaisons de rouges

a utiliser pour les différents
supports de communication.
Surtout utilisés pour les:

- aplats;

. tétieres;

- conceptions des créa.

Pantone® 468 C Pantone® 7612 C Pantone® 7614 C Pantone® 4755 C

CMIN613414 CMIN14 39370 CMIN 3550 49 0 CMIN316209
RVB 221 203 164 RVB 202 154 142 RVB 163127 116 RVB 215 196 183
HEX #DFCAA3 HEX #CD9A8D HEX #A77F73 HEX #DBC2B6
RAL 1014 RAL 3012 RAL 8025

Pantone® 4645 C
CMIN 11 46 64 30

RVB 173 124 89
HEX #B07C57
RAL 1011

Pantone® 7590 C Pantone® 428 C Pantone® 465 C Pantone® 7594 C
CMIN 2030370 CMIN 27 20200 CMIN 9 29 66 24 CMIN 32 79 76 40

RVB 211 182 161 RVB 196 196 198 RVB 185 151 91 RVB 128 56 44
HEX #D/B49E HEX #C3C6C8 HEX #BES55B HEX #80392C
RAL 7035 RAL 8012

Lutilisation du logo et de loiseau sur fonds de couleur

Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan Zuchan
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Lutilisation du logo et de lU'oiseau sur fonds de couleur pour les logotypes enseignes

Enseigne de proximité Auchan. Courses en ligne express.

“Zuchan ““Zuchan Auchandrive

Pantone® 485 C Pantone® 382 C Pantone® 483 C Pantone® 485 C
CMINO1001000 CMIN2001000 CMIN 21 80 81 69 CMIN 01001000
RVB 224 0 26 RVB 196 214 0O RVB 101 48 36 RVB 224 0 26
HEX #EOOO1A HEX #C4D600 HEX #682F24 HEX #EOOO1A

Prise de parole thématique dédiée a la santé.

Pantone® 306 C
CMIN/5050

Y » RVB 0O 181 226
Z.uchan HEX #00B3E3
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LICONOGRAPHIE

Notre univers en images

Nos visuels doivent privilégier
une lumiere naturelle, douce et
chaude et proposer des cadrages
simples, au cceur de la vie des
gens. En immersion dans des

« vrais » moments de vie
quotidienne, ils traduisent

la proximité émotionnelle,
linstantanéité et la naturalité.

Les visuels doivent étre colorés et
modernes, porter une expression
positive !

Les humains

Clients, collaborateurs, filieres

La composition

« La présence du collaborateur et du client
Auchan a privilégier dans le méme visuel
ou un instant de relation a signifier :
dans le regard, a travers les gestes, le sourire...

« La possibilité de mettre le produit en scene,
comme trait d'union entre Auchan et ses clients.

« Des instants de vie entre Auchan et ses clients.

La tonalité
« Des émotions vraies, des moments de partages,
de conseils.
+ De la proximité émotionnelle.

Les visuels présentés ont valeur d'exemples. Cette représentation iconographique n'est pas exhaustive
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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Au coeur des vies de nos clients

La composition
- Les plaisirs du quotidien, seul, en famille
ou entre amis.
« La diversité des cibles : enfants, seniors,
familles, asiatiques, européens...
« La mise en scéne des personnes dans
leur univers quotidien.

La tonalité
- La spontanéité des moments de vie !
« De la bienveillance et de la sincérité !
« Une relation de connivence.

Hop ! Dans mon panier

La composition
« Nos clients au moment de leurs courses.
+ Des moments de partage.
+ Un choix multiple de produits, illustrés dans
la mise en scene.

La tonalité
« La dimension pratique et facile.
« La qualité et la fraicheur des produits.
« Le plaisir partagé.

Les visuels présentés ont valeur dexemples. Cette représentation iconographique n'est pas exhaustive
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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La famille Auchan : nos collaborateurs

La composition
« Des portraits de collaborateurs, seuls, dans leur
quotidien professionnel.
- La présence systématique de 'humain et du
produit.

La tonalite
« La dimension métier et lengagement.
« La fierté dappartenance.
- La spontanéité.
- Lexpression passionnée !

La famille Auchan : nos filieres

La composition
« Des portraits nourris de spontanéité.
+ Mise en valeur de lorigine du produit.
+ Mise en scene de l'engagement en faveur du bien-
étre animal.

La tonalite
« Une prise de vue sur le vif, ancrée dans le quotidien.
+ Une vision positive des métiers des filieres.
+ Une plongée au coeur du savoir-faire.
+ De la connivence et de la proximité.

Les visuels présentés ont valeur d'exemples. Cette représentation iconographique n'est pas exhaustive
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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La joie des sens
Les produits alimentaires et non-alimentaires

4 facons de mettre en avant
les produits alimentaires
« Des produits détourés sur fond blanc ou sur
fond de couleur (avec une ombre portée
naturelle) ou en interaction avec un humain (1).
« Des produits sublimés : une plongée au coeur
du produit (2).
+ Des produits en cours de préparation ou de
dégustation, avec une présence humaine (3).
« Des recettes finalisées (4).

La composition
+ Une mise en scene dynamique.

La tonalité
+ La joie des sens et les plaisirs partagés a travers
des couleurs vives et appétissantes !
« La fraicheur et la qualité du produit !
« La gourmandise.

Les visuels présentés ont valeur d'exemples. Cette représentation iconographique n'est pas exhaustive
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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Dans la vraie vie de tous les jours !

3 facons de mettre en avant
les produits non-alimentaires
« Des produits détourés sur fond blanc ou sur
fond de couleur (avec une ombre portée
naturelle)
ou en interaction avec un humain (1).
« Des produits en contexte, seuls (2).
+ Des produits au cceur des moments de vie,
avec une présence humaine (3).

La composition
« Une mise en scéne du produit simple et facile
a comprendre, ancrée dans lusage et
lexpérience du sujet.

La tonalité
+ Des couleurs vives et dynamiques.
« De la connivence a insuffier.
« Du mouvement dans la mise en scéne
des produits.

Les visuels présentés ont valeur d'exemples. Cette représentation iconographique n'est pas exhaustive
et devra prendre en compte les spécificités locales de chaque pays.
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LES PICTOGRAMMES Les pictos génériques
& PRISES DE PAROLE Utilisation des pictogrammes génériques dans les couleurs de marque et les couleurs
prioritaires ou déclinés en réserve blanche sur ces différentes couleurs.

Les pictogrammes . _ o _
A réserver pour des supports signalétiques, print.

Les pictogrammes génériques
sont construits en cohérence avec
le style graphique de licotype.

Leurs formes sont identiques :
épaisseurs, vides,
arrondis, pointes.

Les pictos web
Utilisation des pictogrammes

web, en noir ou en réserve ~ ! P
blanche, uniquement 0 Q
sur des supports web
(site, newsletter...).
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Les prises de parole

Les engagements traduits
en langage clients

Nos engagements !

Nos symboles d'engagements
sont dédiés a des prises de parole
expertes et utilisés exclusivement
dans des supports marqués
Auchan (site web, catalogue

ou en magasin)

Pantone® 485 C
CMIN 0100100 0O
RVB 224 0 26
HEX #EOOOIA

Pantone® 340 C
CMIN 1000850
RVB O 152 95
HEX #00985F

Pantone® 306 C
CMIN/5050
RVB 0O 181 226
HEX #00B3E3

Une exigence
de qualité

Des prix
accessibles

Une expérience
conviviale

Des services
pratiques

Une équipe de
passionnés

La vie en bleu

Taille: 12,192 mm x 17,625 mm

Des actions
plus responsables
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Quelques exemples de prise de parole sur des pages alimentaires
La taille des pictos doit toujours étre la méme que le produit soit en bombe ou non, le texte sera réduit si besoin.

Ce type de traitement est utilisé pour les prises de parole génériques ou pour un produit bombe.

Une équipe de passionné Une exigence de qualité

Offres valables du 24 au 27 janvier 2018
. -

- .
. _ e
o a°
T gy I‘b( | % Unfromage aulaitcru
{ o, * ‘ N affiné par la fromagerie
RUEAC T 1L - Paul Dischamp, qui travaille A8
. U - e avec 30 producteurs
SRR, - de Saint Nectaire
Lefl S Fermier.
ke D pommes oe Terre “,‘)J‘D >,
Y

€ ¥ beconsommaTion >
49  auckan \o® ~
B Catégoriel N \
N

Variété challenger, >
€ mélody ou Bceliency 3 P W h, e ; 1
30  Recommandéespourfites,  \gu/ EMMENTAL GRAND CRU e y
purée, potage = Le kg LABELROUGEIGP el : SSSle'kg"
Pite pressée cuite ¥ -
€ aulait au devache
90 30%MG ¥
Austand fromage s SAINT NECTAIRE
i N FERMIER

AOP FILIERE
Aulait cru de vache
28 jours d'affinage
27% MG

SFRANCE e

Soit le kg
€
70

Porances
A DEGUSTER
AUCHAN Lekg BRIEDEMEAUX AOP
Catégorie 1 SAINT FARON

Calibre 5/6 € Aulaitau devache

DANS NOS MAGASINS

Le kg ypon curr
€ SUPERIEUR SANS OGM
Q9 Avec couenne
Au charcuterie

FOIRE AUX POMMES

| Lekg Catve 13160 . ":§

f o i 5 - aulieu de 2697 V2

2 Variétés golden, gala, > Soit l'unité JacinHe —
€ N GOI

29 o A - DEL 2
canada % ¢ L au choix 066 Différentes couleurs
< Venduseul ;0699 POUR VOTRE SANTE, PRATIQUEZ UNE ACTIVITE PHYSIQUE REGULIERE ! wwmangerbougerr

Sur,

& CHAPITRE 1 > NOS INGREDIENTS GRAPHIQUES > Les pictogrammes & prises de parole > Les prises de parole



Quelques exemples de prise de parole sur des pages non alimentaires
La taille des pictos doit toujours étre la méme que le produit soit en bombe ou non, le texte sera réduit si besoin.
Ce type de traitement est utilisé pour les prises de parole génériques ou pour un produit bombe.

Des services pratiques

@iPhone®

Game changer.

wi ko

* Tommy
* Caméra rontale 5 Mpx + Display flash
IPHONE SE 32 GO © Mémoirevive1 Go

Par mois ® 10510/ Puce A9 * Batterie Li-Po 2500 mAh
DAS***: 0.720 W/Kg I DAS**:0,590 W/

3 10,590 W/kg
Cpudane dontoee | et tsn L Ref.eaest )

»

Ruchan télécom _
Du 7 au 14 Février 2018

Forfait sans engagement
APPELS/SMS/MMS ILLIMITES

10%°=6°"

smsuns GAlAXY J5.

DE REMISE
IMMEDIATE

GALAXY J5 2017

Mémoire vive 2 Go

Extension Micro SD jusqu'a 256 Go
Batterie Li-ion 3000

DAS***: 0,349 W/Kg

Garantie 2 ans

Réf. 421342

MONTRE CONNECTEE ZEWATCH 4
MY KRONOZ
Suivi activité et sommel

Gestion des appels directement depuis votre poignet
C

Garantie 2 ans
REF. 905779

Q + de choix sur &uchan.fr

i ition m:
pour isation a Foreill i i 2Wikg.

(4)Mobiles libres de toute offre opérateur. O KIT MAINS LIBRES RECOMMANDE. (5) Voir conditions en page 56.
Sur cette page, isponi ins cité 4MY KRONOZ'

Des actions plus responsables
HOMME

biologique n'utilise
ni pesticides ni engrais 4
chimiques. /

'}/ Contrairement a La culture
\ ‘ conventionnelle, la culture |

145

1- DERBY
IN EXTENSO

/ TEE SHIRT BIO
/ UNI OU RAYE

oton issu

e -~ iculture
1499 ¥ L

2-BOOTS
IN EXTENSO

95

3-PULL
IN EXTENSO

@ PDEReY @ Boots @ Py
IN EXTENSO IN EXTENSO IN EXTENSO
i le + synthétiq tique, doublure et 1ére textile, 'Détail tresse aux épaules,
semelle élastomere, semelle élastomere, 100% acrylique,
ju39auds du36audt Du XS auXXL
Sur cette page, ins cités i i +Brives-Charensac,
s illy sur Marne, Okabé/L lin Bic Tomblaine.
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Quelques exemples de prises de parole dédiés a un produit en particulier
La taille des pictos doit toujours étre la méme.

Une exigence de qualité Une équipe de passionnés

%BE&GIDUE

IBON DE PARME
Lo afinsge
Austand

AIGUILLETTES
DEPOULET

30% DE REMISE

IMMEDIATE

SUR LA GAMME ITALIE
Auchan LE CHARCUTIER
3

z DE REMISE
Les9 inin I Lelotde2 \.\ccoe boyier maimme cog . IMMEDIATE
€ Differntesrecettes

€ QBERNOIS
45 ¢

e i:sen

Fabriquées en

France

La filiére « Lapin Auchan »
est un groupe d'éleveurs
passionnés, implantés

au cceur de nos régions.

<~

’
Avq, 4 expef['
Ce jambon est produit dans Larégion
deParme a partir de porcs nourris aux
céréales et au petit Lait de parmesan.
Apres 12 mois daffinage,
celaluj garantit une texture
fondante et un goat délicat.
Lorinne

Stand Traiteur & Auchan —

L;; 6 7. Une dcoupe manuelle Lekg La I;arq:;ne
CHIPOLATAS OU DECOUPE DE LAPIN Fisins it A— b, apartirde ;o .. aux rerRINEs
nzmmsc 2&0 ::::E::ICHAN 1 0€ F p tune *':L&bi“'g ‘otale. p §9 Dtemesrece 20% ]8{ €oUSCouS OU PAELLA
IMMEDIATE Ausstand charcuterie DE REMISE 876 AUCHAI m
9 voir prixet pri IMMEDIATE
POUR VOTRE SANTE, PRATIQUEZ UNE ACTIVITE PHYSIQUE REGULIERE ! vww.mangerbougerfr POUR VOTRE SANTE, EVITEZ DE GRIGNOTER ENTRE LES REPAS ! www.mangerbougerfr
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Les édito
« Taille bombe & taille
standard.
- Toujours en rouge
(sauf La vie en bleu),
si fond de couleur possibilité
de mettre en blanc.

La vie en bleu

'SAUCE CREOLINE
DAME BESSON

Qui n'ajoute pas d'épices
dans ses plats

Mais savez-vous vraiment
& quoi servent les épices,
les aromates ou encore
les condiments.

On vous dit tout sur

Auchan &ww«'.tr Auchan

~ Soitlel: 11682
Existe dautres variétés ©

LAIT DE COCO
aulieu deses0 LAT BE
SotTunice” erazsim

au choix* o 87
€
2%

Tontased 160
Existe dautres variétés €

25
Soltlekg:

617
Bdste dautres varités €

( -

i [
Ium vaisin ou prune de: CHOCOLATHOIR [ i

T |8
g 5

: Voo 3650

*Offre valable sur le moins cher. € tions

POUR VOTRE SANTE, PRATIQUEZ UNE ACTIVITE PHYSIQUE REGULIERE !

W mangerbougerr ‘

Le saviez-vous ?

Offres valables du 24 au 27 janvier 2018

EMEXIQUE

N\

Le fllet

de500g
¢ " Femppe:
49 Catégorie 1

Soitle kg: 2698

Le W‘w@—ug:? '

Le fruit de La passion est connu
pour son nom exotique. Il apporte
une saveur exceptionnelle a vos
plats mais savez-vous comment

e choisir et le consommer ?

Pour en savoir plus

rendez-vous sur:

Auchan & wwi.tr

(mg
La ;Me(avmdua seule: 0€95

POUSSES DE SOJA
Catégorie 1

.
U

Soitlekg: 1625

COSTA
ERICA

La plece
€
125

Bovéen

Ecosse..Norvége

Wonderful

sAuMoN th
Les Ienehesminfoum
£ .M 6 tranches | "”"““"‘
TRANCHES 4€ mlsfum en France
GRATUITES 90 Ee hitres variess ©

Tansiorméos on

France

Les2
B uonscumi
60% aulieu de 7€98 Al:nunme
basquais
" SoltTunits eﬂlaﬂoualama
Frr 250 ok Sotleigiaeer au choix 2

Tarsiormées en

France

Tanelormées on

France VF"

: Roqwem

Tanslorméa en

France

Les2 - Les2

. SRR 499 nmnunm
; ] auteude 5698 Saamontume sulieude dc90 Duobiconchivre
30~ P g S o
DE REMISE 112 ey - € smtf!lq s = € g
. T mow 1% Bl
INMEDIATE s Venduseu 2645
° volr produits, promotion:

POUR VOTRE SANTE, PRATIQUEZ UNE ACTIVITE PHYSIQUE REGULIERE ! wwmangerbougerfr
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Le plus produit

Lexpérience attractive se traduit
par le plus produit :

- 2 tailles différentes en
fonction du produit (bombe
ou non);

« le texte est a positionner
a droite de l'étoile
(il peut exceptionnellement
étre sous 'étoile) ;

« les couleurs seront inversées
Si nécessaire.

Taille standard

Lie) (‘izt

Liz) U;';t

Sed quiscium ea
id ut eum, tota
gquam suntemqui
rehenet estrum

Sed quiscium ea
id ut eum, tota
quam suntemqui
rehenet estrum

Taille bombe

Num dereseq
uodipsus. Ferum
aut accum
voluptaquia non
essinis est, que

Num dereseq
uodipsus. Ferum

aut accum
voluptaquia non
essinis est, que

Une expérience attractive

o) Cartouche d'encre
Le g p'tit Epson noire style plume
P — = . Réf. 748794

- Compatible a /
Apple AirPrint /

-Impression
recto verso

99

€

IMPRIMANTE MULTIFONCTIONS
WF-2750DWF
Imprime, scanne, copie et fax

€ g6 . Réf. 406812
pont 0,9 0¢ d'éco-participation GatanteZ ans

Ne soyez plus jamais
a court d’encre avec

@

69% 6 mois d'impression
€
445 offerts
oont 0,90 décopanicpaion
IMPRIMANTE
MULTIFONCTIONS
Iim:,s&anne, Copie P"”iz otads u@ 150 Noir ri@l
g;:i:zzzam [ L) ® E?M\m rﬂ Dans la limite de 300 pages par mois
Des transferts 10 fois
@ plus rapide grace
al'usB 3.0
SEAGATE

95

Dont 0, 10 déco-participation

l 495
vl 8990 — 1290

. CLE USB 3.0 CRUZER SANDISK 16Go*+*
BISQUE DUR BACKUP PLUS SLIM*** * Réf.506176
Réf. 431789 WD g e . Existe aussi en 32 Go (Réf. 463795) angrt | [
Garantie 2ans [ Femat 25" ] 100060 .] [ 5830 ‘3] - 219€90 dont 0€01 de[oo-pimclpa)non [ T6Go ] usBan OJ

*+*Les prix de vente des disques durs externes, clés mémoires, cartes mémoire, D, DVD,...) présents sur ce catalogue incluent la taxe légale pour la
;DPE privée, dont les barémes sont susceptibles d'évoluer sans préavis. Auchan ne ‘serait étre tenu responsahie des de prix de vente TTC liées 4 ces changements
e taxes.
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Les flaps Nouveauté
et Sortie Nationale

Lexpérience attractive se traduit
par des flaps:

- 2 tailles différentes en
fonction du produit (bombe
ou non);

« les couleurs seront inversées
Si nécessaire.

Flap Nouveauté

Taille bombe Taille standard

| NOUVEAUTE | NOUVEAUTE

-

| NOUVEAUTE

| NOUVEAUTE

Sortie Nationale

Taille bombe Taille standard
SORTIE PREVUE SORTIE PREVUE
LE 20 AOUT 2018 LE 20 AOUT 2018

SORTIEPREVUE | SORTIEPREVUE
LE 20 AOUT 2018 | LE 20 AOUT 2018

SORTIE NATIONALE
LE 9 MARS 2018

GEAR-CLUB i

UNLIMITED

Offre valable

les 09 mars
et10 mars
2018

Le DVD

5 € THOR RAGNAROK
Réf. 757461
99 Existe en Blu-Ray : 24€99,
SUR VOTRE gf c;{édltee;ésur XoKtrez;gg;pte Waaoh
COMPTE® \N ite* u-Ray 3D ou 4K : ,
cagnotte déduite 5€ crédités sur votre compte Waaoh

DE REMISE
IMMEDIATE PODS @
0o WAL —

DBZ XENOVERSE 2 - JEU SWITCH o
26 I C360%) Jcunume

Existe aussi : e

-LEGO CITY UNDERCOVER 54€99 27€49 —~ !

-LEGO NINJAGO 54€99" 27€49 M

- GEAR CLUB 4938 24€99 -

NOUVEAUTE

55 cm**

VALISE 8 ROUES URBAN
Polyester, couleur chinée

395
Base semi-extensible + 5 cm pour la 55 cm,
€ +7 cm pour la 70 et 80 cm.
99 Réf. 351016
70 cm** - Poids : 2,64 kg - 49€99™ 42€99
80 cm** - Poids : 3 kg - 54€99” 49€99
Existe en gris et bordeaux

PURE FARMING
PS4 ET XBOX ONE
Réfs. 404699 - 218162
Egalement disponible
en version PC: 19€99

*Le prixindiqué prix augquel fent le produit aprés déduction du montant crédité sur votre compte Waaoh ! (1) Voir conditions des cagnottes et des cartes Auchan en page 52.
**Dimensions extérieures avec les roues.
Sur cette page, ne sont pas disponibles dans les magasins cités "VALISE 8 ROUES URBAN" : Sens.
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